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Alles zur mcbw 2026

mcbw 2026 — Die neue Lust am Gestalten

Etwas liegt in der Luft. Wer genau hinschaut, spurt es: eine neue Energie. Eine frische Lust, Dinge
anzupacken. Etwas zu gestalten. Laut, schon, sinnstiftend, mit Haltung — alles zugleich.

Nach Jahren kollektiver Verunsicherung — Pandemie, Klimakrise, Krieg, digitaler Dauerbeschallung -
beginnt etwas Neues. Eine Rickbesinnung auf das, was Menschen schon immer ausgezeichnet
hat: die Fahigkeit, mit Fantasie und Kreativitat neue Wege zu finden.

Diese Lust am Gestalten ist kein Zufall. Sie entspringt einem inneren Umschwung. Lange wurde
gezweifelt, gehadert, kalkuliert. Aber jetzt, mitten in der Ungewissheit, entsteht ein neues
Selbstverstandnis: Wir missen nicht alles wissen, um etwas zu bewegen. Wir missen nicht alles
|6sen, um etwas zu verbessern. Zukunft ist nicht planbar — aber gestaltbar. Und gerade deshalb ist
der neue Gestaltungswille so kraftvoll: weil er die Unsicherheit nicht verdréangt, sondern integriert.

PLAYGROUND OF POSSIBILITIES
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mcbw pop-up

" Wir laden bundesweit Designstudiengange
und Hochschulen ein, sich beim Open Call
fur eine mcbw pop-up Bespielung

zu bewerben.
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Briefing

- Bespielung eines Glascontainers mit einer doppelfligeligen Tir (idR an der Stirnseite rechts)

- Es soll eine interaktive Installation mit Bezug zum Jahresmotto der mcbw 2026 entwickelt werden

- Benutzung durch mehrere Personen gleichzeitig soll gewéahrleistet sein

- Der Container ist begehbar (und auch barrierefrei mit Rollstuhl, wenn eine Rampe gelegt wird)

- Moglichkeit zur Erstellung von pressewirksamen Fotos und TV-Beitragen

- zu bertcksichtigen: der Container wird mit dem Key Visual, einer Beschreibung der Installation und einer Verlinkung auf
die mcbw Website via QR-Code beklebt (erfolgt durch bayern design)

- Bodenbelag (Abdeckung) ist zu beachten (bei Anlieferung Pressspan), auf Wunsch kann ein anderer Boden gelegt

werden (die Kosten dafir tragt die/der Partner:in.

- Die Kommunikation der Installation lauft Gber social media Kanale, Newsletter, mcbw Magazin, online Programm
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Anforderungen

- schriftliche Erlauterung des Konzepts

- Aussagekraftige Visualisierungen (Skizzen, Renderings, Modelle,...)

- Plane/Zeichnungen mit GrobvermalBung

- Infos zu Materialien (wenn mdglich nachhaltig)

- geschéatzter Wert in Euro Gber alles, was sich im Container befindet (Installation, Technik, Licht etc.)
- keine werbliche Bespielung (bitte im Falle von Sponsorings beachten)

- Angaben zu Anforderungen, wie z. B. Strom, Wasser, Licht...

- Angaben zu bendétigten Umsetzungspartnern (z. B. Druckerei, Messebau...)

- Was ist fur den Aufbau nétig?

- Grobkosten

- Grobtiming zu den Phasen 2 und 3 Ausarbeitung und Umsetzung (Fertigstellung Mitte April 2026)
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Budget und Organisatorisches

- Fur die Bespielung der mcbw pop-ups steht seitens bayern design kein Budget zur Verfligung.

- bayern design tragt die Miete fur Container inkl. Strom, Aufbau und Abbau der Container, Kosten flir den Standort und

die Versicherung.
- Es erfolgt eine enge Zusammenarbeit mit bayern design wéhrend der Entwicklung mit regelmaBigen Check-ins

- Die Turpositionierung (lange oder kurze Seite) kann im Vorfeld frei gewéahlt werden (wir raten zu einer Positionierung an

der kurzen Seite)

- Das finale Konzept muss bis spéatestens 28. November 2025 vorliegen

- Der Wert der gesamten Installation inkl. Technik, Licht etc. muss bis Anfang Februar 2026 vorliegen
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Finde
deinen
Wunschton
auf der
Websrite

Usecase
mcbw 2025
MA ID

Die Bespielung des mcbw 2025 pop-up Containers
am Viktualienmarkt hat die Studierenden des
Augsburger Masterstudiengangs Identity Design

in vielerlei Hinsicht gefordert, — inhaltlich, konzeptionell,
gestalterisch, technisch, handwerklich, logistisch und
organisatorisch. Den Gestalter:innen bleibt davon vor
allem die wertvolle Erfahrung eines erfolgreichen
gemeinschaftlichen Kreativprozesses

ohne Netz und doppelten Boden. Ein herzlicher Dank
nochmals an bayern design fir diese fantastische
Blhne und das in uns gesetzte Vertrauen.

Prof. Stefan Bufler,
MA Identity Design, THA
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https://2025.mcbw.de/programm/detail/event/mcbw-pop-up-x-ma-identity-design-tha-wishing-well/

Gefordert durch

BN ¢« munich
bayern il creative . o . .
. H .Y business Bayerisches Staatsministerium fur
dGSlgn o w week Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie [0

Vielen DanHhank you

bayern design GmbH

Office Nlrnberg Office Minchen
LuitpoldstraBBe 3 GabelsbergerstraBe 85
90402 Nurnberg 80333 Muinchen
Germany Germany

www.bayern-design.de

www.mcbw.de
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